Обзор: История 5 самых известных слоганов автокомпаний    19.07.2013   Андрей Васильев 
15 июля компания Toyota сменила глобальный слоган с выражения «Управляй мечтой» на «Стремиться к лучшему», что дало нам повод вспомнить пятерку самых известных автомобильных слоганов и их историю.

Toyota 
В PR-службе Toyota компании отметили, что «Стремиться к лучшему» («Always a better way») — это история автопроизводителя, рассказанная всего в трех словах. Слоган выражает суть философии компании: постоянное совершенствование, стремление проверять привычные решения на прочность и использовать профессиональное мастерство. 


В 2004 году компания использовала похожий слоган — «Двигаясь вперед», в 1990 году слоганом была фраза «Мне нравится то, что ты делаешь для меня», а в 1980 году компания рекламировала себя фразой «О, что за чувство!».

Ford
В 2012 году концерн представил слоган «Go Futher» («Иди дальше»), созвучный с британским «Go Beyond» («За грань обыденного»), используемым Land Rover. Слоган заменил два предыдущих, а именно «Feel the difference» («Почувствуй разницу»), используемый в Европе, и «Drive One» («Возьми и езжай») — в Северной Америке. «Go Futher» использовался в продвижении новых авто на разных рынках. 
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В 1914 году компания обзавелась своим первым слоганом, который звучал как «Ford. The Universal Car» («Универсальный автомобиль»). Стоит отметить, что у компании хорошо получается описывать в слоганах преимущества конкретной модели, к примеру, «Ford Fusion. Для тех, кто не стоит на месте».

BMW
В 2006 году компания сообщила о смене рекламного слогана на «A company of ideas» («Компания идей»). В 1974 году компания решила использовать в качестве слогана фразу «Ultimate Driving Machine», смысл которой — получение максимального удовольствия от вождения авто. 
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На тот момент автопроизводитель занимал лишь 11 место в списке самых продаваемых машин в Европе. Через 31 год, в 2005 году, BMW удалось выйти на первое место, обогнав главного конкурента, Mercedes-Benz. А еще раньше, в 1965 году компания рекламировала себя слоганом «Держит дорогу… Удерживает рекорды». 

Lexus
В течение десяти лет, а именно в период с 1989 по 1999 год, слоганом автомобилей марки Lexus была фраза «Бесконечное стремление к совершенству» («The Relentless Pursuit of perfection»). 

[image: image3.jpg]



В 2000 году главная идея в рекламных кампаниях была изменена на «Неудержимое стремление к совершенству» («The Passionate Pursuit of Perfection»). Чуть позднее компания сменила слоган на «Неудержимый порыв к успеху» («The Passionate Pursuit of Potential»).

Mercedes-Benz
Новый слоган «Лучшее или ничего» — часть маркетинговой стратегии Mercedes-Benz, отражающей позицию производителя — самый лучший по всем дисциплинам и ценности бренда: безукоризненность, ответственность и притягательность. Фраза пришла на смену слогану «Unlike Any Other» («Как никто другой»). 
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The best Or nothing.




Слоган «The best or nothing» — девиз Готтлиба Даймлера, являющегося основателем концерна Daimler, которому принадлежит бренд Mercedes-Benz. Рекламная кампания с обновленным слоганом стартовала 11 июня 2010 года. 
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